دور الدعاية في الحرب النفسية
أصبحت الحرب النفسية في العصر الحديث أحد ميادين الصراع بين الدول إلى جانب الميادين العسكرية والسياسية والاقتصادية، واتسع نطاق استخدامها بشكل لم يسبق له مثيل. وتعد أفضل صور إدارة الحرب هي تلك التي تستطيع الدولة من خلالها إضعاف موقف عدوها دون قتال، وهذه الصورة من صور إدارة الحرب لا تستخدم فيها المدافع أو الدبابات ولا القنابل الذرية أو الأسلحة الكيماوية، وإنما هي مستقلة عن مفاهيم الحرب الفعلية وأقوى منها وأشد أثراً، وتلك هي التي يطلق عليها الحرب السيكولوجية أو النفسية. والتي اتخذت مسميات كثيرة حسب المفاهيم المختلفة لمستخدميها منها الحرب السياسية، وحرب العقول، والحرب الباردة.
وتعرف الحرب النفسية حسب قاموس المصطلحات الحربية الأمريكي 1950 بأنها: قيام بلد أو جماعة من الدول بدعاية أو وسائل إعلام أخرى ضد مناطق معادية أو محايدة أو صديقة بهدف التأثير في آرائها ومشاعرها ومواقفها على نحو يدعم أهداف الدولة المهاجمة وحلفائها.
ويلاحظ من هذا التعريف ما يلي:
أن الدعاية لا توجه فقط إلى الدول المعادية، بل تشمل الدول الصديقة والدول المحايدة، ولعل هذا هو ما جعل الخبراء يفضلون لفظ "الدعاية" بدلا من الحرب النفسية التي تستهدف العدو فقط، ففي العلاقات الدولية يكون لكل دولة موقفاً معادياً أو محايداً أو صديقاً لأطراف الدول المتحاربة. وبناءً على ذلك تختلف أهداف الدعاية في إطار الحرب النفسية باختلاف وضع الدولة التي توجه إليها الرسالة الدعائية، فإذا كانت الدولة معادية، كان الهدف تحطيم الروح المعنوية والإرادة القتالية وتوجيهها نحو الهزيمة. وإذا كانت الدولة محايدة، كان الهدف توجيهها نحو الانحياز للدولة الموجهة أو التعاطف مع قضيتها، أو الحفاظ على حيادها ومنعها من الانحياز إلى الجانب الآخر. وإذا كانت الدولة صديقة، كان الهدف توجيهها نحو تعزيز الصداقة مع الدولة الموجهة وزيادة التعاون لتحقيق أهدافها.
خصائص الدعاية في مجال الحرب النفسية بالآتي:
١. تكرار بث الآراء والأفكار التي تثير الذعر وتثبط المعنويات للتأثير المباشر في عقول وعواطف الفئة المستهدفة. 
٢. المرونة في استجابتها لطبيعة الظروف المحيطة بها تبعاً لمتطلبات المعركة التي تخوضها وما يرافق ذلك من مراقبة لعملية التغيير والتبدل هذه.
3. علاقة الدعاية بالحرب النفسية علاقة مرحلية، فهي تمارس قبل الحرب لإعداد عقول الناس للحرب، وأثناء الحرب لرفع الحالة المعنوية والقتالية، وبعد الحرب لتدعيم مكاسبها وترسيخها.
أهداف الدعاية في إطار الحرب النفسية:
1. تغيير الاتجاه الفكري والسلوكي تغييراً يحقق النصر للصديق والهزيمة للعدو من خلال إحداث الفرقة في صفوف العدو وزعزعة إيمانه بمعتقداته وإضعاف روحه المعنوية والتشكيك بقدرته على تحقيق النصر في حال نشوب القتال.
2 . التقليل من شان انتصارات العدو والتهويل من شأن هزائمه، وتوظيف ذلك في محاولة كسب الرأي العام العالمي، للاحتفاظ بالدول الحليفة، واستمالة الدول المحايدة، وتحييد الدول المتحالفة مع العدو. والتأثير في نفسيته باستمالة العناصر المعارضة في أرضه وإقناعهم بدعم العملية العسكرية ضد حكومتهم وتحريكهم في الوقت المناسب.
3. إدامة زخم التعبئة الشعبية ورفع معنويات الجمهور بتوجيه أفكارهم لتقبل فكرة الحرب وما يترتب عليها من آثار وذلك من خلال إبراز عدالة القضية التي تقاتل من أجلها الدولة القائمة بالدعاية. 
لذلك تكثف الدعاية نشاطها، وتدعي من النجاحات ما ليس موجوداً في الواقع؛ لأن هذا هو الهدف النهائي منها في الحالات التي يقف فيها الجيش عاجزاً عن تحقيق نجاحات وإنجازات في ساحات القتال، ففي تلك اللحظات تكون الأعصاب مشدودة؛ بسبب غموض الموقف وعنف المفاجآت. فيكون على الدعاية أن توجه جهودها للتأثير في ضبط حالات التوتر والاضطراب، وتعزيز الشعور التدريجي بالاطمئنان، فذلك يحدث استقرارا في نفسية الفرد وهو أمر مهم جداً في المراحل الحاسمة في المواقف العسكرية.                                                   .             
