الإعـلام السـياسي المـؤدلج وصـناعة الرأي العـام
المقدمة:
وسائل الإعلام السياسية الأيديولوجية هي إطار واستراتيجيات تواصل تُستخدم لتقديم وجهة نظر سياسية معينة والترويج لها بشكل مثالي. وهي تختلف تمامًا عن الوسائط المصممة خصيصًا للأغراض التجارية مثل الإعلانات لأن الرسائل الواردة في الاتصال تحاول عادةً التأثير على الجمهور بطرق أكثر دقة، على سبيل المثال، اقتراح نوع القضايا السياسية التي تتحدى مجموعة معينة خصمها، و ما نوع النتائج المفيدة التي يمكن تحقيقها إذا فاز هذا الحزب السياسي المعين في الانتخابات؟
لنبدأ بما نفهمه في حياتنا اليومية، "الأيديولوجية". في حياتنا، يميل الناس إلى فهم أن الأيديولوجيا هي مجموعة من الأفكار الموجودة داخل فرد معين، وهذه المجموعة من الأفكار تمثل العالم من زاوية ذلك الفرد. على سبيل المثال، في حالة الماركسية كأيديولوجية، يتم تمثيل العالم كمكان حيث يوجد صراع طبقي أساسي ويقاتل الناس من أجل تحقيق قوة اقتصادية أعلى. بمعنى آخر، فإن الفرد الذي يطبق عقيدته بالماركسية سوف يفهم المجتمع من منظور الصراع الطبقي المستمر على الموارد الاقتصادية.

الإعلام السياسي:
يعتمد السياسيون على الصحفيين في الدعاية، بينما يعتمد الصحفيون على السياسيين والسياسة لتزويدهم بالأخبار. يمكن للصحفيين أن يلحقوا الضرر بسمعتهم، مع ما يترتب على ذلك من آثار مدمرة في بعض الأحيان على الآفاق الانتخابية للسياسيين أو الأحزاب. يمكن للسياسيين الساخطين حجب المعلومات عن الصحفيين. ويمكن للحكومة أيضًا تغيير البيئة الاقتصادية والتشريعية والتنظيمية التي تعمل وسائل الإعلام ضمنها.
وسائل الإعلام السياسية الجديدة هي أشكال من التواصل تسهل إنتاج ونشر وتبادل المحتوى السياسي على المنصات وداخل الشبكات التي تستوعب التفاعل والتعاون. لقد تطورت بسرعة على مدى العقود الثلاثة الماضية، وتستمر في التطور بطرق جديدة وغير متوقعة في بعض الأحيان. لوسائل الإعلام الجديدة آثار واسعة النطاق على الحكم الديمقراطي والممارسات السياسية. لقد غيرت بشكل جذري الطرق التي تعمل بها المؤسسات الحكومية ويتواصل بها القادة السياسيون. لقد أحدثوا تحولاً في نظام الإعلام السياسي، وأعادوا تعريف دور الصحفيين. لقد أعادوا تعريف الطريقة التي يتم بها التنافس في الانتخابات، وكيفية انخراط المواطنين في السياسة.
أدى ظهور وسائل الإعلام الجديدة إلى تعقيد نظام الإعلام السياسي. تتكون وسائل الإعلام القديمة من مؤسسات إعلامية جماهيرية راسخة تسبق ظهور الإنترنت، مثل الصحف والبرامج الإذاعية وبرامج الأخبار التلفزيونية، وتتعايش مع وسائل الإعلام الجديدة التي هي ثمرة الابتكار التكنولوجي. وفي حين تحافظ الوسائط القديمة على أشكال مستقرة نسبيا، فإن سلسلة الوسائط الجديدة، التي تشمل مواقع الويب، والمدونات، ومنصات مشاركة الفيديو، والتطبيقات الرقمية، ووسائل الإعلام الاجتماعية، تتوسع باستمرار بطرق مبتكرة. لقد انضمت إلى وسائل الإعلام المصممة لتوصيل الأخبار ذات الاهتمام العام إلى جماهير واسعة مصادر متخصصة تبث بشكل ضيق إلى مستخدمين منفصلين.

الإعلام السياسي المؤدلج:
تلعب الأيديولوجيات والمؤثرات السياسية دورًا في كيفية نقل الأخبار وتوزيعها واستهلاكها. تنحاز بعض "وسائل الإعلام السياسية الأيديولوجية" إلى حزب أو قوة سياسية معينة، وبالتالي، قد يكون لتلك التقارير الإخبارية انحراف في نظر المجتمع. وهذا من شأنه أن يلقي ظلالاً من الشك على مصداقية الأخبار نفسها.
ويمكن لوسائل الإعلام وتأطير المناقشات والمناقشات حول قضايا الجمهور. ومع ذلك، من المهم التأكد من أن "وسائل الإعلام السياسية الأيديولوجية" والرأي العام متوازنان بشكل جيد ولا يتأثران كثيرًا على أي من الجانبين. ففي نهاية المطاف، لضمان وجود ديمقراطية حديثة فاعلة والتأكد من أن الحكومة تولي الاهتمام الصحيح للمخاوف التي يعبر عنها عامة الناس، فلابد من تشكيل الرأي العام وانعكاسه بطريقة صحية ومتوازنة.
 
صناعة الرأي العام:
في فهم تكوين الرأي العام، من الضروري التعرف على تأثير وسائل التواصل الاجتماعي في تشكيل الجماهير وتعبئتها. وتشير هذه المصادر إلى أن وسائل التواصل الاجتماعي تلعب دورًا حاسمًا في نشر المعلومات السياسية وصنع الرأي العام. أصبحت منصات وسائل التواصل الاجتماعي فعالة في التأثير على الدعم السياسي وتعبئة الجماهير. ومن خلال تسهيل تبادل المعلومات والمحتوى العاطفي، تسمح وسائل التواصل الاجتماعي بتنسيق الأنشطة الاحتجاجية وتضخيم الرسائل السياسية. وتسلط هذه المصادر الضوء على دور وسائل التواصل الاجتماعي في استقطاب الناخبين وحشدهم في الانتخابات، فضلا عن تسهيل تنسيق الحركات الاحتجاجية. علاوة على ذلك، توفر وسائل التواصل الاجتماعي منصة لمصادر الأخبار البديلة، مما يضمن وصول الجمهور إلى وجهات نظر ومعلومات متنوعة حول الأحداث السياسية.

تأثير الإعلام السياسي على الرأي العام
أهمية الرأي العام:
ويعتبر الرأي العام تعبيراً عن وجهة نظر الأغلبية بعد تفكير عميق واستعراض لكل الآراء المتضاربة والاستماع إلى تبريرات كل رأي على حداً، وهنا يختلف الرأي العام عن رأي الغوغاء الذي يتكون بعد تفكير أو استعراض لوجهات النظر المختلفة ثم اختيار الأفضل منها، بل يتكون رأي الغوغاء نتيجة التعصب أو الاندفاع خلف رأي أو فكرة محددة، وقد تكون صائبة وقد تكون خاطئة، ونعني بأن تكون القضية معينة لأن الرأي العام يكون وجهة نظر تجاه كل قضية على حداً، وقد تختلف وجهة النظر من قضية لأخرى تبعاً  لظروف الشعب وأفكاره وعقائده.
يعد تأثير الرأي العام على صنع السياسات موضوعًا محل نقاش كبير ويعتمد على عدة عوامل، مثل القضية نفسها أو مستوى الدعم العام لوجهة نظر معينة. يمكن لوسائل الإعلام السياسية تشكيل الرأي العام بعدة طرق مختلفة. تاريخيًا، جاءت الأدلة على تأثير وسائل الإعلام السياسية على الرأي العام مما يُعرف بنموذج "الإبرة تحت الجلد". يشير هذا إلى أن وسائل الإعلام "تحقن" الأفكار والمعلومات في الجمهور السلبي، بنفس الطريقة التي تحقن بها إبرة تحت الجلد شيئًا ما في أجسادنا. يفترض هذا النموذج أن الجمهور سلبي، ويتأثر بالرسائل، ولا يشكك في ما يقال له، وتأثيراته كلها متشابهة. ومع ذلك، يعتبر هذا النموذج قديمًا ومبالغًا في تبسيطه من قبل العديد من الباحثين المعاصرين.
يصف الرأي العام المعتقدات أو وجهات النظر التي يحملها أفراد الجمهور حول قضية أو موضوع معين. إنه أمر مهم لأن السياسيين يريدون إعادة انتخابهم، وللقيام بذلك فإنهم بحاجة إلى دعم الجمهور. ولذلك، يستخدم العديد من السياسيين نتائج استطلاعات الرأي لتوجيه عملية صنع القرار. ولهذا السبب قد يتأثر السياسيون بمجموعات معينة من عامة الناس، مثل مجموعات الضغط أو الرأي "الشعبي" لقراء الصحف لأن لهم تأثيرًا كبيرًا على التأثير على التصويت في الانتخابات.
يشير الإعلام السياسي إلى أي شكل من أشكال الاتصال يهدف إلى التأثير على الآراء السياسية وسلوك المواطنين أو أعضاء الحكومة. يتضمن ذلك أي شيء بدءًا من التلفزيون والراديو وحتى المقالات الصحفية والمواقع الإلكترونية ومنشورات وسائل التواصل الاجتماعي. إن فكرة أن وسائل الإعلام السياسية يمكن أن تؤثر على الطريقة التي ننظر بها إلى العالم والقرارات التي نتخذها نتيجة لذلك ليست فكرة جديدة. ومع ذلك، مع ظهور "الأخبار المزيفة" والشكوك حول حياد بعض وسائل الإعلام، أصبح التحقيق في تأثير وسائل الإعلام السياسية على الرأي العام أكثر أهمية من أي وقت مضى.

مثال الحرب الإعلامية على غزة:
[bookmark: _GoBack]في الصراع الدائر بين إسرائيل وغزة، تلعب الحرب الإعلامية دورًا مهمًا في تشكيل الرأي العام والتأثير على وجهات النظر الدولية حول هذه القضية. ومن خلال استخدام القنوات الإعلامية المختلفة، يهدف كل من الفصائل الإسرائيلية والفلسطينية إلى الحصول على الدعم لقضايا كل منهما ونزع الشرعية عن خصومهم. يتم تحقيق ذلك من خلال التنفيذ الفعال - النشر المتعمد للمعلومات والأحداث التي تدعم موقفهم. ومن خلال الرسائل الاستراتيجية والتقارير الانتقائية، تحاول الأطراف المتصارعة كسب التعاطف، وحشد ناخبيها، والتأثير على الرأي العام لصالحها. تسلط الحرب الإعلامية على غزة الضوء على قوة وتأثير وسائل الإعلام في تشكيل التصورات والروايات العامة أثناء الصراعات. تعتبر الحرب الإعلامية ضد غزة جانبًا حاسمًا من الصراع المستمر، لأنها تنطوي على النشر الاستراتيجي للمعلومات والروايات من قبل كلا الجانبين للحصول على الدعم من المجتمع الدولي. علاوة على ذلك، فإن تناقضات صناعة الإعلام، مثل دورها كأداة للهيمنة والمؤسسات الرأسمالية، تعمل على خلق تعقيدات في كيفية تصوير الصراع وفهمه من قبل عامة الناس.

